R
UDCG

MEDIANEIRA

V Mostra Institucional de Extensao
28, 29 E 30 DE JUNHO DE 2021

INOVACAO NO CONTEXTO DO EMPREENDEDORISMO JOVEM

Genailda Ramos Neves?!, Margarete Fatima Marcon?

1. Professora Mestranda e de Graduacao do curso de Administracao Medianeira. (UDC). E-maill: : genailda.neves@udc.edu.br
2. Professora Doutoranda e Coordenadora do curso de Administracao Medianeira (UDC). E-mail coordenacacadm@udc.edu.br

INTRODUCAO

Jovens entre 18 e 30 anos estao ingressando no mercado de trabalho por melo da inovacao, tirando suas ideias do papel e
colocando-as em pratica. Com o desenvolvimento objetivou-se 0 estudante a pensar em praticas inovadoras que
Impactassem positivamente o ambiente de negocios locais e regionais, que permitam melhorar a qualidade dos servicos
prestados nas organizacoes assim como a vida financeira, alem de aperfeicoar seus conhecimentos cientificos.

E assim incentivar os academicos na busca por idelas inovadoras que permitam melhorar a qualidade dos servicos
prestados nas organizagbes assim como a vida financeira, além de aperfeicoar seus conhecimentos cientificos e
consequentemente seu lado humano, contribuindo na identificacao e resolucao de problemas.

MATERIAL E METODOS

A presente pesquisa, apresenta acoes educativas e
Inovadoras por meio de um “Projeto de Extensao’

desenvolvida com académicos do curso de Administracao
da Faculdade Educacional de Medianeira.
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Figura 1: Etapas da pesquisa

Os dados foram analisados de acordo com a figura 1, onde
apresenta todas as etapas trabalhadas com os académicos
para elaboracao do plano de acao.

RESULTADOS

Deste modo, 0s resultados apontaram 0 Iincentivo a
geracao de talentos por parte da IES, e sao descritos nas
acoes desenvolvidas pelos academicos no projeto de
extensao: acao 1 - levantamento e analise de Iidelias
Inovadoras, acao 2 - elaboracao de diagnostico
empresarial, acao 3 - elaboracao de um Plano de Acao,
acao 4 - apresentacao do Plano de Acao as organizacoes
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Figura 3: Resultado do Projeto

O principal objetivo do projeto fol atingido, mediante ao
cumprimento das acoes desenvolvidas pelos academicos.

As acOes propostas foram Importantes, para que
as organizacoes percebam que a concorréncia sempre

esteve presente no ambiente dos negocios, e que a
transformacao digital mudou o comportamento do
consumidor. Isso fez com que as organizacoes
precisassem se adaptar e, assim, Investir em
praticas Inovadoras, a inovacao se tornou o fator principal
de competitividade e visibilidade.
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