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A pandemia de covid-19 implicou em diversas dificuldades como o enfrentamento a 
problemas de saúde, perda de parentes e amigos, crise econômica e perda de emprego. 
São fatores que acabaram contribuindo também para o aumento da quantidade de 
animais abandonados. Por outro lado, existe a crescente opção pela adoção de animais 
para a obtenção de companhia durante o duro período de isolamento. Em ambos os 
casos, nota-se necessárias campanhas e informações que visem esclarecer sobre as 
responsabilidades a cerca da adoção. Esta atividade tem como objetivo, portanto, 
promover comunicação em campanhas de proteção animal como forma de envolver a 
comunidade acadêmica em iniciativas de ação social. De forma metodológica, os alunos 
do primeiro período dos cursos de Publicidade e Propaganda e de Jornalismo da UDC 
foram orientados para a elaboração de um projeto de extensão vinculado à atividade 
prática de Inovação em Comunicação, componente destes cursos. Para tanto, são 
propostos quatro temas com a temática central de “comunicação em campanhas de 
proteção animal”: Adoção Responsável; Companhia no Isolamento; Amor Incondicional; 
e Não existe PET feio. Os alunos são organizados em equipes que deverão elaborar 
comunicações por meio de mídias diversas. Essas campanhas serão apresentadas à 
comunidade por meio de exposição no Instagram (petsudc). Como resultado, no caso 
específico da equipe formulada de Publicidade e Propaganda cujo tema é “Companhia 
no Isolamento”, foi apresentado modelos de display (Mídia Criativa Impressa) para 
serem posicionados em ambientes públicos de grande circulação de pessoas. Conclui-se 
que a prática da comunicação aplicada por meio de ferramentas inovadoras aliadas às 
plataformas digitais tende a proporcionar maior eficácia comunicacional para a 
finalidade proposta. 
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